2015年中国珠宝首饰行业发展前景浅析
中国国土资源部珠宝玉石首饰管理中心发布的珠宝文化消费市场白皮书显示，2013年中国黄金需求达到1190吨，较上年增长近三分之一，取代印度成为世界头号黄金消费大国。作为世界第一铂金消费大国，中国的市场份额高达60%。与此同时，中国也是世界最大的翡翠、玉石消费市场。
而国家统计局数据显示，今年前两个月，金银珠宝消费同比增速回落至9.3%。此后的5个月更连续出现同比“负增长”。中商情报网的一份行业分析报告预计，2014年中国珠宝行业销售规模增幅或创下10年来的最低纪录。

在业界人士看来，国际市场黄金价格大幅回落成为中国珠宝首饰消费增速下滑的重要原因。过去近三年间，国际黄金价格经历数度暴跌，从约1800美元/盎司的高位回落至1200美元以下。黄金“十年牛市”的终结对需求终端形成拖累。以黄金为主力品种的中国珠宝首饰市场不可避免地遭遇冲击。

此外，中国前所未有的反腐力度，也使得珠宝首饰市场格局发生了变化。上海现代钟表商会会长王健秋表示，以往珠宝首饰市场中“礼品经济”占据了相当大的比重，未来转向消费拉动将成为这个行业发展的“常态”。

不过，暂时“遇冷”并不妨碍业界以较为乐观的心态看待珠宝首饰行业的发展前景。中国商业联合会珠宝首饰委员会执行会长何乃华表示，伴随民众生活水平的不断提升，珠宝消费市场的需求也会随之增长。在他看来，珠宝首饰已不再是可选消费品，而是“生活必需品”。

在经历短暂低迷之后，珠宝行业未来5年将会持续平稳发展，预计年复合增长率在10%至15%。

良好的发展前景吸引各路资本涉足中国珠宝首饰行业。今年年初，内地家电销售龙头企业之一的“国美”高调宣布进军黄金零售业务，首期投资达到10亿元。9月，A股市场传出黄金企业金桔莱欲借壳秋林集团的消息。

作为目前全球单体规模最大的专业珠宝交易综合体，总建筑面积高达15万平方米的上海国贸珠宝城本月正式亮相上海大虹桥商圈。据悉，目前已有数十家国内知名珠宝品牌明确表达了入驻意向。

这座古堡式的建筑预留了相当比例的国际珠宝专区。总经理高峰透露，除了服务于长三角地区5万家珠宝零售商户外，珠宝城还希望利用其独特的区位优势及中国庞大的市场优势，吸引国际知名珠宝商加盟，使之成为珠宝玉石交易的国际化平台。

事实上，中国珠宝首饰市场的庞大体量和发展前景，早已对国际珠宝品牌产生了难以抗拒的吸引力。过去几年，卡地亚、蒂芙尼、宝格丽等知名珠宝品牌纷纷在中国各大城市布局，以期从这个市场分得一杯羹。
